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Annotatsiya. Mazkur maqola reklama matnlarida so'z tartibining kognitiv-pragmatik
xususiyatlari digqatni tortish, emotsional ta'sir yaratish, iste'molchini ishontirish, madaniy
kontekstni hisobga olish iste'molchiga ta'sir qilishning muhim vositalari ekanligi, ular reklama
matnining jozibadorligi, xotirada qolishi va ishontirish kuchini oshirishi haqida ma’lumotlar
berilgan.

Kalit so'zlar: reklama, matn, so'z tartibi, axborot, ishontirish, iste’molchi, emotsiya,
mahsulot, xizmat, kognitiv aspekt, pragmatik strategiya.

Annotation. The article is devoted to the cognitive-pragmatic features of word order in
advertising texts. It provides information that attracting attention, creating emotional impact,
persuading the consumer, and taking into account the cultural context are important means of
influencing the consumer. They increase the attractiveness, memorability and convincingness of
the advertising text.

Key words: advertisement, text, word order, information, persuasion, consumer, emotion,
product, service, cognitive aspect, pragmatic strategy.

AnHoTanus. CTaThsl MOCBSIIEHA KOTHUTUBHO-PArMaTHYECKUM OCOOEHHOCTSAM IOPSIKa
CJIOB B pEeKJIaMHBIX TeKcTax. B Hell mpencraBieHa WHPOpMAIUsS O TOM, YTO TMPHUBICUYCHUE
BHUMaHUS, CO3JaHUE SMOIMOHAIBLHOTO BO3ACUCTBUS, YOEKIEHHWE TMOTPEOUTENs] U  y4YeT
KYJIBTYPHOTO KOHTEKCTa SIBJISIIOTCS Ba)XHBIMU CPEIICTBAMH BO3JIEUCTBUS Ha moTpedurtens. OHu
MOBBIIIAIOT MPUBJIEKATEIHFHOCTD, 3AIIOMUHAEMOCTh U YOSIUTEIIbHOCTh PEKIAMHOTO TEKCTA.

KuroueBble ciioBa: pexiama, TEKCT, TOPSAIOK CIIOB, HH(GOpMaIUs, YOeIUTh, MOTPEOUTENb,
AMOILIUS, TPOAYKT, YCIIyra, KOTHUTUBHBIN aCTEKT, MparMaTudeckas CTpaTrerus.

Reklama — bu mahsulot, xizmat yoki g'oyani omma e’tiboriga taqdim etish magsadida
amalga oshiriladigan magsadli kommunikativ faoliyat.

Reklamaning magsadli tabiati — muayyan iste’molchilar guruhiga yo'naltiriladi va ularning
e’tiborini mahsulot, xizmat yoki g'oyaga jalb qilishni ko'zda tutadi. Reklamaning informativligi —
iste’molchilarga mahsulot, xizmat yoki g'oya haqida ma’lumot yetkazish yetakchilik qiladi.
Reklamaning ta’sir etuvchi xususiyati — iste’molchilarning xulg-atvori, fikrlash usullari, qaror
qabul qilishlariga astoydil ta’sir ko‘rsatishga yo'naltirilgan bo’ladi. Shu bilan bir qatorda
ommaviylik — reklamaning keng auditoriyaga mo'ljallanganligi va omma e’tiborini qozg'ashga
yo'naltirilganligi, xarajatlar talab qilishi va uni moliyalashtirish manbalari orqali amalga
oshirilishi reklamaning yashovchanligini ta ' minlaydi

Demak, reklama — iste’molchilarga ma’lum bir mahsulot, xizmat yoki g'oya haqida xabar
berish, ularning e’tiborini qozonish va ishontirish maqgsadida amalga oshiriladigan maqgsadli
kommunikativ jarayon. Reklama matnlarida so'z tartibi asosan iste’molchilarning digqatini
tortish, ularni ishontirish hamda ma’lum bir emotsional reaksiyani hosil qilish kabi maqgsadlarga
bo'ysundiriladi.

Reklama matnlarida so'z tartibining roli shu qadar ahamiyatlimi? Bizningcha, ha.
Birinchidan, uning iste’molchilar gabul qilishiga ta’sirini quyidagilarda ko rish mumkin: reklamam
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matnlarida so'z tartibining tuzilishi va ketma-ketligi iste'molchining reklama qilinayotgan
mahsulot yoki xizmatga bo'lgan emotsional munosabatiga, shuningdek taqdim etilayotgan
axborotni tushunishiga ta'sir gilishi mumkin. Hozirgi sharoitda reklama matnlarida so'z tartibining
kognitiv-pragmatik xususiyatlari iste'molchining reklama jarayonida xotirjamligini saqlashi va
qabul gilgan qarori ustidan ta'sir o'tkazishi mumkin. Shuning uchun reklama matnidagi so'zlarning
to'g'ri tanlanishi va joylashtirilishi iste'molchining e'tiborini jalb qilish va ishontirish uchun
muhim rol o'ynamoqda.

Ikkinchidan, reklamalarda so'z tartibini belgilashning kognitiv aspektlari ham mavjud, ya’ni
iste'molchilarning diqqgatini tortish va kommunikatsiya samaradorligini oshirish uchun turli
kognitiv aspektlar e'tiborga olinadi. Bular gatoriga qisqa va xotirada qoluvchi frazeologiyalardan
foydalanish, iste'molchi psixologiyasi, xohish-istaklari va undan kutilishi mumkin bo’lgan
holatlarini hisobga olish, emotsional jihatdan kuchli so'zlardan foydalanish omillari kiradi. Ushbu
kognitiv aspektlar reklama xabarlarining samaradorligini va esda qolishini oshirishga xizmat
qiladi.

Uchinchidan, so'z tartibida pragmatik strategiyalarning qo'llanilishi ham bejiz emas. Jahon
tajribasi va tadqiqotlar shuni ko'rsatmoqdaki, ma’lum bir magsadlarga erishish uchun reklama
matnlarida turli pragmatik strategiyalar qo'llaniladi. Masalan, reklama xabarining boshida yorqin
va xotirada qoluvchi so'zlardan foydalanish, qiziqish uyg'otish va qiziqishni saqlab qolish uchun
axborotni asta-sekinlik bilan ochib borish kabilardir. Bundan tashqari, takrorlar va emotsional
so'zlardan foydalanish ham iste'molchilarga ta'sir o'tkazishni kuchaytiradi.

To'rtinchidan, reklama materiallarida so'z tartibini belgilashda kontekst va madaniy
xususiyatlarning o'rni ham katta. Reklama materiallarida so'z tartibini belgilashda faqat
grammatik qoidalar emas, balki kontekst va madaniy xususiyatlar ham muhim rol o'ynamoqda.
Kontekst xabar yetkazish uchun eng samarali bo'lgan so'z tartibini belgilashga ta'sir qgiladi.
Shuningdek, turli madaniyatlarda ma'lum bir so'z birikmasi yoki so'z tartibi turlicha ma'no va
emotsional ta'sirga ega bo'lishi mumkin. Shu sababli reklama matnlarini yaratishda tilshunoslik
va madaniy xususiyatlarni hisobga olinmoqda. Reklama beruvchining fikricha, bu
kommunikatsiyaning aniqligini va samaradorligini ta'minlaydi.

Xulosa qilib shuni aytish mumkinki, reklama matnlarida so'z tartibining kognitiv-pragmatik
xususiyatlari digqatni tortish ( asosiy so'z va iboralarni gapning boshida joylashtirish orqali
tezkor idrok etish; reklama xabarining boshida qisqa va xotirada qoluvchi konstruksiyalardan
foydalanish; qisqa va uzun gaplarni navbatlashtirib qo'llash orqali dinamiklikni ta'minlash),
emotsional ta'sir yaratish (emotsional bo'yoqdagi so'zlar, epitetlar, metaforalardan foydalanish;
ekspressiv elementlarni gapning kuchli pozitsiyalarida (boshida yoki oxirida) joylashtirib
qo'llash; parallelizm, anafora, antiteza kabi usullardan foydalanib, emotsional ta'sirni
kuchaytirish), iste'molchini ishontirish (asosiy ustunlik va afzalliklarni gapning boshida ta'kidlab
ko'rsatish; takrorlar, gradatsiyalardan dalillarni kuchaytirish uchun foydalanish; chaqirig-ta'sirni
gapning kuchli pozitsiyasida (oxirida) joylashtirish), madaniy kontekstni hisobga olish (so0'z
tartibini maqsadli auditoriyaning an'analari va kutilmalariga mos kelishini ta'minlash; sintaktik
konstruksiyalarni milliy til qoidalariga moslashtirib qo'llash, madaniyatga xos barqaror til
formulalaridan foydalanish) iste'molchiga ta'sir qilishning muhim vositasi bo'lib, reklama
xabarining jozibadorligini, esda qolishini va ishontirish kuchini oshiradi.
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